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Cadigo Nome Carga horaria
AT'| AP? Total
GNA Gestao dos Negodcios Agroindustriais 45 45
(' Aula Tedrica; 2 Aula Pratica)
Ementa

Sistemas Agroindustriais: defini¢cdes, vertentes metodoldgicas e principais aplicagdes.
Analise de cadeias produtivas agroindustriais. Andlise de mercados agroindustriais.

Ferramentas de gestdo dos sistemas agroindustriais.

Objetivos

Compreender os principais conjuntos de idéias que impulsionaram os estudos dos problemas
agroindustriais a partir da inser¢do de temas especificos tais como: comercializacdo,
marketing estratégico, logistica, qualidade, planejamento e controle de producdo, dentre
outros. Objetiva ainda trabalhar as relacdes dinamicas que interligam a agricultura, a

transformacao industrial e a distribuicao.




Contetdo Programatico

Programa
Gerenciamento de sistemas agroindustriais: Definicdes e correntes metodolégicas
Estratégias
Determinantes do sistema de consumo alimentar
Comercializacdo de produtos agroindustriais
Marketing estratégico aplicado ao agronegdcio
Gestdo da qualidade na agroindustria
Canais de distribuicao para produtos agroindustriais
Desenvolvimento agricola sustentdvel
Politica agricola no Brasil: Evolugdo e principais instrumentos
Planejamento e controle da Producio

Inovagdo tecnoldgica na agroindustria

Encontros

1 - Gerenciamento de Sistemas Agroindustriais: Defini¢des e Correntes Metodoldgicas
(Capitulo 1 de GEPALI, Batalha ,2001).

2 - Estratégias no Agronegocio.

3 - Marketing estratégico aplicado a firmas agroindustriais.

4 - Consumo alimentar- Sistema alimentar. Modelos de consumo alimentar.
5 - Gestdo dos canais de distribuicao.

6 - Gestao de materiais.

7 — Seminarios - Comercializagdo de produtos agroindustriais: Particularidades dos produtos
agroindustriais, Mecanismos de Comercializa¢do, Politicas publicas e Globalizacdo da
economia e comércio internacional. (Capitulo 2 livro GEPAI)

8 — Seminarios - Projeto de produtos agroindustriais/ Gestdo do processo de desenvolvimento

de produto. (Capitulo 3 — Gestdo do Agronegdcio — textos selecionados e Capitulo 9 do livro
Gestdo Agroindustrial — GEPAI vol.1)

9 — Seminarios - Inovagdo tecnolégica na agroindudstria. (Capitulo 9 — Gestdo do
Agronegoécio — textos selecionados )




11 — Seminarios - Gestdo da Qualidade na Agroindistria (Capitulo 6 do livro Gestdo
Integrada da Agricultura Familiar)

12 — Seminarios - Planejamento e controle da Produgdo: Conceitos Gerais de Planejamento,
Tipologia dos sistemas de producdo, Enquadramento dos empreendimentos agroindustriais na

tipologia dos sistemas de produgdo, Planejamento no Empreendimento Rural, Planejamento
na Agroindustria, Planejamento na Comercializac¢ao.

13 — Apresentacdo de trabalhos finais
14 — Apresentacdo de trabalhos finais

15 — Prova Final

Atividades Praticas — grupos de ........ alunos

Metodologia

O curso tem inicialmente uma abordagem tedrica, cuja aplicacio é executada trabalhando com
estudos de casos. O conteudo € apresentado individualmente ou em grupos de alunos. Ao
professor cabe a sistematizacdo das idéias, os esclarecimentos, a identificacdo de aspectos

importantes e o fechamento dos encontros.




Avaliacao

e Leitura e Andlise de Textos (Apresentacdo de um resumo de uma pagina com oS
principais elementos do texto sobre o assunto que serd discutido em sala);

¢ Trabalhos Individuais;

e Trabalho em grupos (Elaboragcdo de trabalhos sobre os sistemas agroindustriais, por
exemplo: erva-mate, mandioca, milho; soja, leite, carne (avicultura, ovinocultura,
bovinocultura piscicultura). Analisar e caracterizar um sistema selecionado, tratando
em profundidade um dos topicos estudados durante a disciplina.

* Apresentacdo de Semindrios,
* Participagdo em Sala (fundamental para a avaliacao do aluno);

e Prova
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